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TAUSTALLA
ÅEtelä-Pohjanmaan matkailumarkkinoinnin tilanne on 
ollut pitkään sekava ja pirstaloitunut

ÅMonta organisaatiota
ÅVisit Seinäjoki, Into Seinäjoki Oy, 1htv
ÅSeinäjoki CongressOy, Into Seinäjoen tytäryhtiö, 1 htv + oto tj
ÅVisit Lakeus Oy, 6 kunnan ja Inton omistama, 3 htv + oto tj
ÅPääosin maakunnallisesta matkailun kehittämistyöstä vastaa 

puolestaan SeAMK
ÅKuntien ja alueiden omat visit-sivustot & markkinointitoimet

ÅUutena toimintona Aalto Visitor Center laukaisi 
tarpeen uudistukselle



UUDISTUVA 
MATKAILUMARKKINOINTI 
ETELÄ-POHJANMAALLA
Toteutus: 1.1.-31.10.2024, jatkoaika 

31.12.2024 saakka, Into Seinäjoki Oy

Budjetti: n.70 000 ú

Henkilöstö: 70 % projektipäällikkö 

Johanna Rintamäki

Rahoitus: Etelä-Pohjanmaan liitto, AIKO

(Alueellisten innovaatioiden ja kokeilujen 

käynnistäminen) ïmääräraha

Hankekoodi: 2024 01 AIKO



KESKEISET TAUSTA-AINEISTOT JA TYÖPAJAT
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MATKAILUYRITYSTEN HAASTATTELUT
Å39 matkailutoimijaa, keväällä 2024

ÅKaikki selkiyttämisen kannalla

ÅYhteistyö kiinnostaa & arvo ymmärretään

ÅMyynninedistäminen ja myyntitapahtumat sekä maakunnallinen 

matkailun koordinaatio keskiössä

ÅKansainvälisyys lähinnä Ruotsi, ehkä Viro

ÅNimi Visit Seinäjoki REGION, ei pelkkä Visit Seinäjoki

ÅKärjet/teemat: Lapsiperhekohteet, ostosmatkailu, ruoka- ja 

juomamatkailu, eteläpohjalainen kulttuuri, luonto, pyöräily, käsityöt, 

Alvar Aalto

ÅKumppanuus: monipuoliset vaihtoehdot, erillisiä kampanjoita

ÅDatahub käytössä, mutta ei tietoa hyödyistä

ÅVastuullisuus monilla vasta tulossa, asiakkaat eivät juuri kysele, ei 

resursseja - isoilla pääosin kunnossa

ÅBlogi 28.6.2024

https://intoseinajoki.fi/blogi/matkailijalle-on-vn-sama-missa-kunnassa-kohde-sijaitsee/


NYKYTILAN KITEYTYS
1. Etelä-Pohjanmaan 
matkailu on nukkuva 
jättiläinen.

Matkailualue on melko 
näkymätön, jonka 
potentiaali ei ole vielä 
toteutunut.

2. Nykyiset 
toimintamallit eivät ole 
vieneet alueen 
tunnettuutta ja 
matkailun kehittymistä 
isosti eteenpäin.

Tilanteeseen halutaan 
muutosta laajalla 
rintamalla.

3. Matkailualueiden 
kilpailu on kovaa . 

Etelä-Pohjanmaan tulee 
määritellä ja löytää tahtotila 
Suomen matkailukentässä. 
Alue on selkeästi haastajan 
roolissa.

4. Maakunnan 
matkailumarkkinointi ja 
kehittäminen on 
pirstaloitunut ja erillään . 

5. Matkailuun liittyvät 
resurssit ja panostukset 
eivät ole tukeneet 
alueen matkailubrändin 
kehittymistä ja 
tunnettuuden kasvua.

6. Toimivia rakenteita 
arvostetaan ja niistä 
halutaan pitää kiinni .

Tällainen on mm. Seinäjoki 
Congress.

Tarvitaan uudenlaista matkailun 

maakunnallista matkailu -

markkinointia sekä siihen 

olennaisesti liittyvää kehittämistä 

ja sen  johtamista.

Å Alueorganisaation roolin 

vahvistamista sekä alueen 

myynninedistämisessä että 

selkeämpänä matkailutoimijana

Å Vuorovaikutuksen ja yhteistyön 

l isäämistä sekä matkailun 

markkinoinnissa että 

kehittämisessä

Å Maakunnan matkailubrändin 

kirkastamista

Å Matkailualan tunnustamista 

merkittäväksi elinkeinoksi



Matkailu on merkittävä työll istäjä ja alueell isesti merkittävä elinkeino Etelä -Pohjanmaalla. Matkailun rooli on iso monella 

toimialalla. Matkailutulot kasvattavat maakunnan kuntien elinvoimaa ja ylläpitävät monipuolisen palvelurakenteen 

säilymistä. (E-P matkailustrategian seurantaraportti 2023)

MATKAILUN MERKITYS ETELÄ-POHJANMAALLA 


