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TAUSTALLA

AEtela-Pohjanmaan matkailumarkkinoinnin tilanne on
ollut pitkdan sekava ja pirstaloitunut

AMonta organisaatiota
A Visit Seinajoki, Into Seinajoki Oy, 1htv
A SeinajokiCongressOy, Into Seindjoen tytaryhtio, 1 htv + ott
A Visit Lakeus Oy, 6 kunnan janton omistama, 3 htv + ototj
A Paaosin maakunnallisesta matkailun kehittamistyosta vastaa
puolestaan SeAMK
A Kuntien ja alueiden omatvisit-sivustot & markkinointitoimet

AUutena toimintona Aalto Visitor Center laukaisi
tarpeen uudistukselle



UUDISTUVA
MATKAILUMARKKINOI
ETEEROHJANMAALLA

Toteutus: 1.1.-31.10.2024, jatkoaika
31.12.2024 saakka, Into Seingjoki Oy
Budjett:. n. 70 000
Henkilosto: 70 % projektipaallikko
Johanna Rintamaki

Rahoitus: Etela-Pohjanmaan liitto, AIKO
(Alueellisten innovaatioiden ja kokeilujen
kaynnistaminen) T maararaha
Hankekoodi: 2024 01 AIKO

Al ETELA-POHJANMAAN |

V\ Regional Council of South Ostrobothnia




KESKEISET TAAMSIEASTOT JA TYOPAJAT

E-P matkailun
E-P:n E-P:n matkailun vastuullisuus- Tiedolla johdettu E-P matkailustrategia

matkailustrategia ennakointiraportti suunnitelma matkailualue seurantaraportti Kuntahaastattelut
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Kuinka pitkille tulevaisuuteen teills on tapana ajatella, kun suunnittelette organisaationne toimin-
taa?
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MATKAILUYRITYSTEN HAASTATTE

A39 matkailutoimijaa, kevaalla 2024

AKaikki selkiyttamisen kannalla

AY hteistyd kiinnostaa & arvo ymmaérretaén
AMyynninedistaminen ja myyntitapahtumat seka maakunnallinen
matkailun koordinaatio keskiossa

AKansainvalisyys lahinna Ruotsi, ehka Viro

ANimi Visit Seindjoki REGION, ei pelkka Visit Sein&joki
AKarjet/teemat: Lapsiperhekohteet, ostosmatkailu, ruoka- ja
juomamatkailu, etelapohjalainen kulttuuri, luonto, pyoraily, kasityot,
Alvar Aalto

AKumppanuus: monipuoliset vaihtoehdot, erillisia kampanjoita
ADatahub kaytossa, mutta ei tietoa hyodyista

AVastuullisuus monilla vasta tulossa, asiakkaat eivat juuri kysele, ei
resursseja - isoilla paaosin kunnossa
ABlogi 28.6.2024



https://intoseinajoki.fi/blogi/matkailijalle-on-vn-sama-missa-kunnassa-kohde-sijaitsee/

NYKYTILAN KITEYTYS

1. Eteld-Pohjanmaan
matkailu on nukkuva
jattilainen.
Matkailualue on melko
nakymaton, jonka
potentiaali ei ole viela
toteutunut.

2. Nykyiset
toimintamallit eivat ole
vieneet alueen
tunnettuutta ja
matkailun kehittymista
ISosti eteenpain.

Tilanteeseen halutaan
muutosta laajalla
rintamalla.

3. Matkailualueiden
kilpailu on kovaa .

Etela-Pohjanmaan tulee
maaritella ja 10ytaa tahtotila
Suomen matkailukentassa.
Alue on selkeéasti haastajan
roolissa.

4. Maakunnan
matkailumarkkinointi ja
kehittdminen on
pirstaloitunut ja erillaéan

5. Matkailuun littyvat
resurssit ja panostukset
eivat ole tukeneet
alueen matkailubrandin
kehittymista ja
tunnettuuden kasvua.

6. Toimivia rakenteita
arvostetaan ja niista
halutaan pitaa kiinni

Tallainen on mm. Seingjoki
Congress.

Tarvitaan uudenlaista matkailun
maakunnallista matkailu -
markkinointia seka siihen
olennaisesti liittyvaa kehittamista
ja sen johtamista.

A

Alueorganisaation roolin
vahvistamista seka alueen
myynninedistamisesséa etta
selkeampana matkailutoimijana
Vuorovaikutuksen ja yhteistydn
lisaamista seka matkailun
markkinoinnissa etta
kehittamisessa

Maakunnan matkailubrandin
kirkastamista

Matkaillualan tunnustamista
merkittavaksi elinkeinoksi



MATKAILUN MERKITYSEFHRAAMAALLA

Matkailu on merkittava tyollistaja ja alueellisesti merkittava elinkeino Etelda-Pohjanmaalla. Matkailun rooli on iso monella

toimialalla. Matkailutulot kasvattavat maakunnan kuntien elinvoimaa ja yllapitavat monipuolisen palvelurakenteen
sailymista. (E-P matkailustrategian seurantaraportti 2023)

Seinajoki
Valiton matkailutulo 2023 Valiton matkailu-
€) tyéllisyys (htv)
85 milj. € Yhteensi 476 e
M
" Majoitus- ja T
39 % 33 milj. € ravitsemistoiminta 59 % tydllistyneille
17.0 milj.€
- Polttoaineen myynti
41 % 35 mlll- € ja vahittaiskauppa 17 % / Kunvr;al::ilz\::ir;gulnt Y
palkkatuloista
8 % 6 milj. € Liikennepalvelut 1% 1.4 milj.€ )
Y Virkistys- ja muut
12 % e palvelut 12 %
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